VINCULACION PUBLIERIVADAARA LA ATENCION DE MERCADOS NICHOS

\\

INSTITUTO DE INVESTIGACIONES AGROPECUARIAS (INIA) CHILE
Maria Teresa Pino Ing. Ag. RiDbordinadora Nacional Alimentos \ BI
Honduras Marzo 2019 iy

CHOBNEGURBE. S' O

AGRO

2 01 9




Exportaciones chilenas alcanzaron USD75.482

millones en 2018...
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MERCADO GLOBAL: DE SALUD Y BIENESTAR
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The market will be ACCELERATING ‘ gge;“;wef;food
growing at a CAGR of nearly 6% . 4

* Alimentos Funcionales

* Alimentacion Natural
*Better-for-you (BFY) food
*Intolerancia (Free)
*Organico

707 mil millones de dolares en 2016
1,2 trillones de dolares en el 2021

Generacion Z

“1 Nativos Digitales
02 Comprometidos

V 100% naturales (64%)
V sin colores artificiales (62%).
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En que estamos (CTRANSFORMA
Principales Avances Ministerio de Agricultura 201 I Alimentos

ingredientes y alimentos saludables.
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&5 2 | Nuevos productos y servicios desarrollados en el area de envases,

/ﬁ\ Nuevas incorporaciones de capital humano avanzado en
40 \l la industria de alimentos.

\ Nuevos emprendimientos apoyados en alimentos.
’ )
/ \ E Sistemas de informacion publico on-line

en inocuidad, tecnologias, normativasy
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Polo territorial para el desarrollo de colorantes y antioxidantes de alto
valor para la industria de alimentos a partir de materias primas
altamente dedicadas de la zona centro sur de Chile
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El Desarrollo de una Industria en Chile de Colorantes y Antioxidantes

ESTE POLO TERRITORIAL, busca a través de un modelo de gobernanza
participativa y ejecutiva, el desarrollo de negocios reales bajo el concepto del

comercio justo involucrando toda la cadena de valor desde los
agricultores hasta las empresas transformadoras y compaiias
comercializadoras.
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PORTAFOLIO DE PRODUCTOS
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AGRICULTOR DEBE
CAMBIAR LA MENTALID.

& COLOR POR HECTAREA

v" Concentrado a 65Brix/ha
v Kilo Polvo Liofilizado/ha
v' Kilos Polvo secado por spray/ha
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